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El CES aconseja
politicas activas
de empleo

y alerta de la
temporalidad

destacaba que las exportaciones
dejan de ser el factor clave de la
recuperacion, con una demanda
interna que empieza a tener fuerza
y un sector industrial que afianza
su protagonismo, sefialando el es-
tudio de la Camara que estos y
otros indicadores analizados, me-
joran la confianza en la evolucion
econdmica y llevan al optimismo
para los proximos meses. El diag-
nostico anticipa riesgos, como el
devenir politico y economico de
Grecia, las tensiones geopoliticas
en Ucrania, Oriente Medio y norte
de Africa y los problemas de Chi-
na. Los datos confirman la recu-
peracion econdmica, ya que cre-
cen el PIB, la actividad en todos
los sectores y el empleo. Las rece-
tas, apuestan por iniciativas que
no penalicen el uso del factor tra-
bajo y que promuevan nuevos
proyectos empresariales y el im-
pulso firme de los ya existentes.
Las perspectivas: mejora la con-
fianza, se recupera el empleo aun-
que todavia lentamente, las expor-
taciones dejan de ser el factor cla-
ve, la demanda sera el motor del
crecimiento este afio y en 2016 se
reforzara el protagonismo de la in-
dustria. Variables y consideracio-
nes explicitadas por el presidente
en su comparecencia informativa
completan el cuadro vasco y viz-
caino en concreto. Se aludia a una
recuperacion algo mas lenta que la
del conjunto de Espafia, se reco-
nocia elevadas tasas de temporali-
dad en el empleo creado, como
dato, en el primer semestre se re-
gistraron en Bizkaia 27.531 con-
tratos mas que en el mismo perio-
do de 2014 —el 90% temporales—
pero la tasa de paro del territorio,
16,3% supera la media de Euska-
di, 14,9%. Asimismo se detallaba
la marcha econdmica por sectores
y se ponderaban las consecuen-
cias de una ralentizacion de la
economia mundial, propiciada por
la desaceleracion de los paises
emergentes. Por otro lado, en una
entidad econoémica de la impor-
tancia de Confebask se producia
relevo en la presidencia. La patro-
nal vasca elegia al alavés Roberto
Larrafiaga miembro de SEA, para
suceder al vizcaino Miguel Angel
Lujua, de Cebek. La Confedera-
cion de Bizkaia le agradecia su
trabajo y el nivel de presencia pi-
blica e interlocucion en que deja a
la institucion y traslada al nuevo
presidente, la necesidad de conti-
nuar la labor para consolidar la
imagen y la representatividad, asi
como lograr una mejor integra-
cion y cohesion interna. También
el Colegio Vasco de Economistas
tiene nuevo presidente, Ifiaki Ruiz
hasta ahora vicepresidente, que
releva a Ifiigo Ocariz tras catorce
afios en el cargo, del que se va
afirmando que ha sido una expe-
riencia muy positiva y la crisis, un
reto mas que han afrontado.

“Unidos los
receptivos
vascos
podemos
competir
con
cualquiera”

Juan del Hoyo, presidente de ATRAE
y CEO del Grupo Azul Marino

La fuerza de la union

Naiara Baza

NO cuenta aun con un afio de vi-
da pero la Asociacion de Agen-
cias Turisticas Receptivas de
Euskadi (ATRAE) ya esta en la
Mesa de Turismo del Gobierno
vasco. Ese era precisamente uno
de sus objetivos principales: “Ha-
cer fuerza comun y ser visibles”
de cara a la organizacion de gran-
des eventos, cada vez mas habi-
tuales en la CAV. Unirse se anto-
jaba “fundamental” ya que la ca-
racteristica principal de este gru-
po de empresas es “su pequefio
tamafio —de uno a tres emplea-
dos—", tal y como seiiala su presi-
dente Juan del Hoyo, CEO curio-
samente de la mas grande de to-
das ellas: la bilbaina Grupo Azul
Marino. Agencia fundada por su
padre en una pequefia oficina de
Hurtado de Amézaga hace algo

mas de treinta afios que cuenta
hoy con quince centros de trabajo
—distribuidos por todo el Esta-
do—, mas de un centenar de traba-
jadores en plantilla y una factura-
cion que superara este 2015 los
treinta millones de euros. “So-
mos claramente la excepcion”.
“A raiz del fin del terrorismo,
han surgido muchisimas empre-
sas receptivas en nuestro entorno,
y de cara a la interlocucion con
las instituciones, Gobierno vas-
co, Diputaciones, etcétera... tener
una voz unica era la via mas fac-
tible para acceder y tomar parte.
Dispersos es mas dificil reivindi-
camos. Y mas complicado tam-
bién concurrir a los concursos de
licitacién pablica para la organi-
zacion de grandes citas turisti-
cas”. Unidos y con la envergadu-
ra de Azul Marino resulta mas fa-
cil, por ejemplo, cumplir con los

“Los que nos
visitan, buscan
gastronomia y
tradicién. Suena a
topico pero es asi”

pliegos exigidos. Porque a nivel
de calidad, —afirma Del Hoyo—
pueden “competir con cualquie-
ra”. “Quién mejor que los recep-
tivos vascos si somos de aqui, vi-
vimos aqui y estamos aqui”.

Un verano magnifico
Los datos, en cuanto a entrada

de viajeros, que maneja el Aero-
puerto de Bilbao son excelentes y
todo apunta a que sera un verano
magnifico. “De momento, las ci-
fras son todas superiores a las del
alo pasado. El BBK Live, por
ejemplo, ha vuelto a ser un éxito.
Nosotros ofrecemos un paquete
que incluye el festival y hemos
vendido muchisimo sobre todo a
catalanes, madrilefios... funda-
mentalmente turismo nacional.
Son datos buenos que se seguiran
manteniendo y tenemos que lu-
char, desde las agencias turisticas
receptivas de Euskadi, para que
no se nos metan grandes empre-
sas extranjeras a desmontarnos el
pequeiio chiringuito que hemos
construido para poder dar servi-
cio a grandes eventos”.

“La inmensa mayoria del sec-
tor receptivo en Euskadi esta es-
pecializado en grupos internacio-
nales”. Azul Marino vuelve a ser
la excepcion. “Nosotros vende-
mos mucho turismo nacional y
reservas individuales”. Sin em-
bargo, lleguen de Paris o de Ma-
drid, los que nos visitan buscan lo
mismo “buena gastronomia, co-
mer bien... y tradicion. Las tradi-
ciones y el contraste cultural lla-
man mucho la atencion”. “Suena

a topico, pero es asi”.

“El vizcaino siempre tira al sur”

L

“Cada vez més vascos veranean en Euskadi”

¥

“ISLAS y costas” siguen siendo
los destinos preferentes para
los vizcainos que, en época es-
tival, no arriesgan demasiado.
“Siempre tiran al sur”, dice
Juan del Hoyo, aunque para es-
te tipo de opciones “cada vez se
acude menos a una agencia de
viajes y se busca ofertas por In-
ternet”. “Ojala arriesgasemos
mas”, aunque no son pocos los
viajeros que buscan nuevos
destinos. Bien lo saben desde
Azul Marino, especializados en
larga distancia. “Se esta ven-
diendo muchisimo Europa, pe-
ro una Europa distinta como
Rumania, Polonia.. Tambié

También hay, “cada vez
mas”, vascos que veranean
en Euskadi o, al menos, que
disfrutan de experiencias o
escapadas que pueden hacer-
se en una maiiana. Por ejem-
plo, “ser Pastor por un Dia o
San Juan de Gaztelugatxe en
Barco entre otras muchas op-
ciones”.

Azul Marino es una empre-
sa muy enraizada en Bilbao,
una marca de prestigio cono-
cida por, entre otras cuestio-
nes, los viajes del Athleticy el
desplazamiento de aficiona-
dos. Han sido treinta aiios de

llama mucho la atencién Arme-
nia, Uzbekistan, Tailandia,
Vietnam, Cuba... incluso Iran”.

creci tranquilo. ;La
clave? “Diferenciacion, no
quedarse de brazos cruzados
y buscar oportunidades*“.



